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Kondycja i zasoby zwigzku
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Ponad ludzi Zainteresowanie Reprezentacja
Interesuje sie pitkq regularnie grajq wydarzeniaml bazujgca na gwiazdach
nozng, a 8/% kibicow W pitke pitkarskimi deklaruje futbolu, takich jak

wspiera reprezentacie
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Polski Zwigzek Pitki Noznej
A to najwieksza sportowa
organizacja w Polsce:

reprezentacji narodowych

~
8
& licencjonowanych
X‘ treneréw

YW kazdego tygodnia
pz pN meczow

srednia oglgdalnos¢ meczow reprezentaci
Polski w czasie mundialu w Katarze przekroczyta
0 kazdy eliminacyjny mecz reprezentac]i

NU]WIQ'(SZU federﬂCjﬂ sprowadza na stadion PGE Narodowy
Spﬂrtﬂwu w Polsce w Warszawie komplet

pitka nozna generuje rocznie okoto
ztotych dla polskiej gospodarki
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Piramido

sponsoringowa
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Dane mediowe

tgczy nas pitka Fortuna Puchar Polski Pitka dla wszystkich PZPN
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Rezultaty mediowe podczas EURO U-17

O 13 opublikowanych filméw O 28 postow
6,6 min wyswietlen 138 relac;i
970 tys. polubien 1,1min wyswietlen rolek

O dotarcie do ponad 3,2 miliona O ponad 8.5 wyswietlen wszystkich
kont podczas mistrzostw Twittoéw podczas mistrzostw

ponad 1435 tys. odwiedzin profilu 719 tys. wyswietlen filmow
opublikowanych w tym okresie
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Wektory zmian w marketingu sportowym,
sponsoringu i mediach
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“£gczy nas wiecej niz pitka”

Odpowmdz na zapotrzebowanie biznesu
- NQjwazniejszym zarozeniem strategiijest wiasnie
otwarcie sie na nowe gatezie | wsporprace

shcemy wykorzystac swietng marke,
jakg jest “tgezy nas pitka™ do wspotprac
Z biznesem, mediami, czy popkulturg
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Produkty wspoine PZPN x Biedronkao
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Produkty wspoine PZPN x Biedronkao

Teczka

Blok A4
Zeszyt
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Jedenastka komercyjna
Polskiego Zwigzku
Pitki Noznej

Prezentujemy Panstwu jedenastke
biznesowq Polskiego Zwigzku Pitki
Noznej -

trategia biznesowa na lotc 2023-2026
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sponsoring

- c0 zrobimy?

Jednym z kluczowych elementdw komer-
cyjnej strategii Polskiego Zwigzku Pitki
Noznej jest piramida sponsoringowa. Za-
ktada obecnos¢ w strukturze Sponsorow
| Partnerdw federacji w oparciu o grada-
cje: Sponsor Generalny, Sponsor Strate-

giczny, Oficjalni Sponsorzy (w tym Spon-
sor Techniczny) oraz Oficjalni Partnerzy.

Minimalny okres, na jaki sqg zawierane
umowy sponsorskie, to dwa lata - odpo-
wiada to cyklowi eliminacyjnemu do klu-
czowych imprez pitkarskich organizowa-
nych przez FIFA oraz UEFA - mistrzostw
swiata oraz mistrzostw Europy.
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Prawa
telewizyjne

- c0 zrobimy?

Drugim filarem sqg prawa telewizyjne,
ktérymi dysponuje Zwigzek - jak
powszechnie wiadomo rynek praw
telewizyjnych w duzej mierze definiuje
wartosc dyscypliny. Bardzo zmienito sig
to, jak ludzie konsumujg sport, widzimy
tez niesamowitg dynamike rozwoju
platform telewizyjnych i rosngcg konku-
rencje w tym segmencie. Zaktadamy,
ze zwiekszymy przychody ze sprzedazy
praw telewizyjnych o 30%.
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Program
produktow
licencyjnych
- c0 zrobimy?

Stale rozwijamy program produktow
licencyjnych, w ramach ktérego bedziemy
generowac optaty licencyjne oraz docierad
poprzez rozne produkty do domdw fanow
reprezentac)i Polski. Juz teraz jesteSmy na
finiszu tworzenia nowej linil produktow, ktdra
bedzie realizowana w nowym modelu - zwigzek
nie tylko nie tylko bedzie dawat swojg site
marketingowq, ale takze bedzie partycypowat
w przychodach. Chcemy z takiego podejscia
uczynic dobry standard. Zaproponowalismy
nowy model biznesowy, gdzie dajemy swojg
site marketingowq, ale zwigzek partycypuje tez
w przychodach. Chcemy z takiego podejscia
uczynic dobry standarad.
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Bilety
1 hospitality

- c0 zrobimy?

Czwartym filarem dziatan jest sprzedaz
biletow oraz hospitality. Mecze to Swiet-
na platforma dla spotkan biznesowych,

dla networkingu. Podglgdamy najwiek-
sze federacje I Inne dyscypliny, zeby
stwarzac jok nojwiecej przestrzeni

dla budowania relacii.
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Digitalizacja
- c0 zrobimy?

Juz teraz zwigzek aktywnie dziata

w przestrzeni cyfrowej, a kanaty wtasne
w mediach spotecznosciowych mogg
byc przyktadem tego, jak wykorzysty-
wac zasoby federacii w tworzeniu
contentu oraz sprawnej komunikagji.

Wiemy, ze to gatgz, ktéra w najwigkszym
stopniu wptywa na dotarcie do fanow
pitki noznej w Polsce, dlatego naszym
celem jest dalsze jej rozwijanie

| ulepszanie.
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E-commerce

- c0 zrobimy?

Zakupy w internecie z roku na rok cieszg
sie coraz wiekszq popularnosciq -

w 2022 roku ponad 18 miliondw
Polakdw skorzystato z tej mozliwosci
(dane Gtéwnego Urzedu Statystyczne-
goJ. Dgzymy do tego, by najwigksza fe-

deracja sportowa w Polsce miata swojg
platforme - nie tylko pozwoli to posze-
rzac oferte produktow Polskiego Zwigz-
ku Pitki Noznej, ale takze uspojni | utatwi
zakupy wszystkim kibicom.
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eFuthol

- c0 zrobimy?

Futbol sige zmienia, a jego wirtualna
odmiana dynamicznie sie rozwija.
Jako federacja nadgzaojgea za tren-
dami oraz dostrzegajgca potencjat
eFutbolu, chcemy ktas¢ wigkszy na-
cisk na ten segment naszej dziatal-

nosci. To jeden z elementow, ktory
poszerza grupe interesariuszy dzia-
tan Polskiego Zwigzku Pitki Noznej

| pozwala docierac do najmtodszych
kibicow.
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Platformao

biznesowa
PZPN

- c0 zrobimy?

PZPN to tez platforma dla rozwijo-

nia strategii biznesowych. Swietnym
przyktadem jest zaangazowanie jed-
nego z partnerdw zwigzku w projekt

“/ podwaorka na stadion”. Wpisywat sie
on w dziatalno$¢ marketingowq i CSR
firmy, o dodatkowy budzet pomogt go
wyskalowac. Takie modele wspotpracy
mozna powielac.
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can't

- c0 zrobimy?

Moneg
uy

Wiemy, ze futbol to emocje I przezycia,
dlatego rowniez w tym aspekcie chce-
my sie rozwijac. Reprezentanci i repre-

zentantki Polski to autorytety wielu
Polokdw, dlatego warto stawiac na to,
by nie tylko byty to gwiazdy z boiska,
ale takze postaci krzewigce postawy
obywatelskie.
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W1tasnosc¢
Intelektualnao

- c0 zrobimy?

JesteSmy w dobrym momencie - sport
jest elementem lifestyle’'u oraz kultury

| chcemy pielegnowac te wiez. Zwigzek
dysponuje ogromnymi zasobami,

a Polacy fascynujqg sie futbolem,
dlatego to dobry czas na to, by
kreowac nowe dziatania.
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Ewaluacja

| mierzenie
efektow
biznesowych
- c0 zrobimy?

Wspotpraca biznesowa musi byc¢ odpo-
wiednio zwymiarowana. Dobry sponso-
ring 1 relacja biznesowa to takze efek-
tywna ewaluacja wynikow. Chcemy, by
Zarowno wszyscy partnerzy zwigzku, jak
| podmioty zainteresowane inwestowa-
niem w futbol jasno wiedziaty, jakie niesie
to ze sobg korzysci.
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